МЕРЧЕНДАЙЗИНГ.

Увеличение выручки розничного магазина при нулевых вложениях.

2-3 апреля 2011 года в МБУ «ГБИ» состоится семинар «Мерчендайзинг. Увеличение выручки розничного магазина при нулевых вложениях».
В семинаре могут принять участие как руководители, заведующие действующими магазинами, так и предприниматели, желающие открыть новые торговые точки. На семинаре будут подробно разбираться конкретные примеры, в том числе и магазины участников семинара.


Объем семинара – 16 часов (2 дня)

Стоимость семинара – 2 000 рублей (за 2 дня).
Каждому участнику предоставляется раздаточный материал, выдается сертификат.
Семинар проводит Генеральный директор ООО «Велес» Алексей Золотов.
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В 2005 году – руководитель Проекта запуска        супермаркета «Чудный гостинец» (сейчас «Три Банана») по ул. Советская в г. Глазове. 
Защитил дипломный проект на тему «Мерчандайзинг».

Проходил специальное обучение в компании «Супер-розница» г. Москва.
2007-2009 годы – руководитель ТГ «Ижтрейдинг» в Глазове.

Преподавал курсы по мерчандайзингу в Глазовском политехническом колледже и Глазовском           техническом колледже.

По вопросам записи на семинар обращаться по адресу: 
ул. Куйбышева, д.77 каб. 224;

телефон: 66-709.

Онлайн заявку на участие в семинаре можно заполнить  на сайте МБУ «ГБИ»  www.gl-biz.ru на странице «Семинары, тренинги, обучение».
ПРОГРАММА СЕМИНАРА
День 1.
Идея мерчандайзинга
1. Понятия «мерчандайзинг». Бренд  магазина и компании.
2. Мерчандайзинг. Трехуровневая концепция: 
А) Экстерьер (прилегающая территория, фасад, входная группа); 

Б) Зоны торгового зала. Расположение торгового оборудования. Наиболее выгодные места торгового зала. 

В) Представление товара.
Эффективный мерчандайзинг. Часть 1.
1. Форматы магазинов. Местоположение магазина. 

2. Внешний вид магазина: название и вывеска, фасад, входная группа, витрины и оформление. 

3. Особенности поведения покупателя в магазине. Особенности выбора товара. 

4. Планирование покупательских потоков. Зоны торгового зала. Виды планировки в зависимости от площади, формата магазина, ассортимента товаров. Дизайн торгового зала. 

5. Законы зрительного восприятия человека, определяющие выбор товара. 

6. Освещенность и восприятие цвета в мерчандайзинге. 

День 2

Эффективный мерчандайзинг. Часть 2.
7. Зонирование товарных категорий в зависимости от роли категории, товарного соседства. Определение места и площади под товарные категории. 

8. Базовые правила выкладки товаров. 

9. Виды выкладки, классификация, анализ. 

10. Эстетические принципы мерчандайзинга. Мерчандайзинг и торговый дизайн. 

11. Использование POS-материалов и их эффективность.
Эффективность выкладки.
Принципы распределения торговых площадей. Коэффициенты эффективности использования площадей. 
Инструменты стимулирования продаж в рознице
Ценовое, натуральное, игровое, услужливое стимулирование. Примеры, оценка эффективности и рекомендации по применению.
Практические занятия
· Разработка концепции магазина на заданных площадях.
· Детальная анализ магазинов (отделов) участников семинара.
ОТЗЫВЫ СТУДЕНТОВ

«За 4 пары успели рассказать больше для меня интересного, чем за 3 года обучения!»

«…Занятия проходили очень интересно и увлекательно, не было такого, чтобы я устала сидеть на паре, было очень много интересных и смешных моментов. Спасибо! Приходите еще!»

«Хороший понятный материал объясняете на простом современном языке, что очень хорошо усваивается и тему можно запомнить без лекции. Понятно объясняете на примерах!»

«Очень много новой информации даже по тем темам, которые мы уже затрагивали. Хорошие примеры из жизни!»

«Узнала много нового! Не думала, что оборудовать магазин так сложно».

